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Zał cznik nr 1 do Regulaminu  

I Konkurencja: „Webmaster to ja!” – bran a elektryczno-

elektroniczna/administracyjno-usługowa 

Miejsce: Zespół Szkół Technicznych im. Ignacego Mo cickiego w Tarnowie, 

ul. Kwiatkowskiego 17, 33-101 Tarnów 

Data: 2 pa dziernika 2017 r., godzina: 8.30  

Liczba etapów: 2 

Czas trwania: 6 h 

Liczba osób w dru ynie: 1 

Liczba dru yn: 30 (dwie sale po 15 osób) 

Opis zadania konkursowego: Przed przyst pieniem do konkurencji, ka dy 

z uczestników b dzie losował numer stanowiska (startowy), na którym b dzie 

wykonywał zadania konkursowe.  

I Etap: Opracowanie logotypu. Czas trwania 90 minut. 

Logotyp ma składa  si  z: 

 symbolu graficznego oraz 

 tekstu, który ma by  liternicz  cz ci  symbolu graficznego. 

Zadaniem konkursowym jest zaprojektowanie logotypu na kartce papieru. Nast pnie 

mo na b dzie zeskanowa  projekt i na podstawie skanu wykona  logotyp lub od 

razu wykona  go w programie graficznym. Zapisa  plik w formacie *.jpg lub *.png. 

Logotyp ma by  utworzony dla konkretnego przedsi biorstwa. Opis przedsi biorstwa 

zostanie wylosowany przed rozpocz ciem konkurencji przez jednego z uczestników 

spo ród pi ciu opisów ró nych firm. Wszyscy b d  przygotowywa  projekt logo 

jednej firmy. 

Programy za pomoc , których ucze  b dzie mógł realizowa  zadanie: 

 Photoshop 

 Corel Draw 
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 Paint 

Materiały dodatkowe: 

 Papier 

 Długopis 

 Flamastry 

 Ołówki 

 Pendrive 

 Skaner 

II Etap: Utworzenie strony internetowej. Czas trwania 150 minut.  

Zadaniem konkursowym jest opracowanie strony internetowej w j zyku HTML 

z elementami CSS zawieraj cej utworzony wcze niej logotyp. 

Uczestnicy wykonuj  stron  internetow , która ma by  wizytówk  firmy na podstawie 

dostarczonego opisu działalno ci przedsi biorstwa. Strona ta powinna spełnia

nast puj ce warunki: 

1. Layout powinien by  wykonany w HTML (wersja 4 lub 5) i CSS. 

2. Strona powinna zawiera  zaprojektowane logo firmy (logotyp). 

3. Strona powinna zawiera  menu poziome lub pionowe. 

4. Strona powinna posiada  nast puj ce podstrony: 

a. O firmie (jako strona główna) 

b. Oferta 

c. Kontakt 

Podstrony powinny by  oparte na tym samym szablonie co strona główna. 

5. Strona powinna by  skalowalna. Przez skalowalno  strony rozumie si , e 

jest ona w pełni funkcjonalna niezale nie od rozmiaru okna przegl darki 

i rozdzielczo ci ekranu (oczywi cie w pewnych granicach). 

6. Tre ci na podstrony O firmie i Oferta powinny zawiera  maksymalnie 5-10 

zda  opisu wykonanych na podstawie dostarczonego opisu firmy. 

7. W tre ci podstron powinna by  odpowiednio wkomponowana dostarczona 

wraz opisem firmy grafika. 
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Prace nale y zapisa  na no niku pendrive w folderze z numerem stanowiska 

(startowym) uczestnika, który ucze  wylosował przed przyst pieniem do konkursu. 

Programy za pomoc  których, ucze  b dzie mógł realizowa  to zadanie: 

 Notepad++ 

 Brackets 

 Kompozer 

Opis stanowiska konkursowego: Ka da osoba b dzie miała do dyspozycji 

stanowisko komputerowe składaj ce si  z komputera klasy PC z systemem 

operacyjnym Windows 7 oraz oprogramowaniem opisanym wcze niej, monitora, 

klawiatury, myszki oraz pendrive’a. Dodatkowo na ka de 15 stanowisk (sal ), b dzie 

udost pnione jedno stanowisko ze skanerem. Na ka dym stanowisku b d  dost pne 

materiały dodatkowe. 

Kryteria oceny: Ocenie podlega  b d : zgodno  z tematyk , pomysłowo , 

wizualno  prezentowanej formy, poziom trudno ci, atrakcyjno  prezentowanych 

materiałów. Szczegółowe kryteria zawarto poni ej. 

I Etap: Opracowanie logotypu 

Nazwa kryterium Liczba punktów 

zgodno  z opisem firmy 

Skala 1 – 5 

(zły, słaby, dobry, bardzo dobry, 

wybitny) 

pomysłowo

Skala 1 – 5 

(zły, słaby, dobry, bardzo dobry, 

wybitny) 

wizualno  (czytelno ) 

Skala 1 – 5 

(zły, słaby, dobry, bardzo dobry, 

wybitny) 

poziom trudno ci 
Skala 1 – 5 

(zły, słaby, dobry, bardzo dobry, 
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wybitny) 

atrakcyjno  prezentacji 

Skala 1 – 5 

(zły, słaby, dobry, bardzo dobry, 

wybitny) 

II Etap: Utworzenie strony internetowej 

Nazwa kryterium Liczba punktów 

zgodno  z opisem firmy 

Skala 1 – 5 

(zły, słaby, dobry, bardzo dobry, 

wybitny) 

pomysłowo

Skala 1 – 5 

(zły, słaby, dobry, bardzo dobry, 

wybitny) 

wizualno  (czytelno ) 

Skala 1 – 5 

(zły, słaby, dobry, bardzo dobry, 

wybitny) 

poziom trudno ci 

Skala 1 – 5 

(zły, słaby, dobry, bardzo dobry, 

wybitny) 

atrakcyjno  prezentacji 

Skala 1 – 5 

(zły, słaby, dobry, bardzo dobry, 

wybitny) 

layout wykonany w HTML (wersja 4 lub 5)                

i CSS 
2 

strona zawiera zaprojektowane logo firmy 

(logotyp) 
2 

strona zawiera menu poziome lub pionowe. 5 

strona posiada nast puj ce podstrony: 

a) o firmie (jako strona główna), b) oferta                 

c) kontakt 

5 



  

M o d e r n i z a c j a  k s z t a ł c e n i a  z a w o d o w e g o  w  M a ł o p o l s c e  I I

podstrony s  oparte na tym samym szablonie 

co strona główna 
5 

strona jest skalowalna. Przez skalowalno

strony rozumie si , e jest ona w pełni 

funkcjonalna niezale nie od rozmiaru okna 

przegl darki i rozdzielczo ci ekranu 

(oczywi cie w pewnych granicach) 

3 

tre ci na podstrony O firmie i Oferta zawieraj

maksymalnie 5-10 zda  opisu wykonanych na 

podstawie dostarczonego opisu firmy 

2 

w tre ci podstron jest odpowiednio 

wkomponowana dostarczona wraz opisem 

firmy grafika 

3 

Ostateczna liczba punktów uzyskana przez uczestnika stanowi sum redniej 

arytmetycznej ocen przyznawanych przez poszczególnych członków jury za ka dy             

z poszczególnych etapów.   

  


